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ABSTRACT

With the development of computer technology , especially in the field of multimedia enabling
competition in the highly competitive retail world . At the present time due to intense
competition in the business world , the service and quality of goods is not enough to be able
to increase revenue and attract customers who are loyal and inevitably this makes employers
think hard to find a way to survive and stable in the business . One way is to use visual
communication media can indirectly communicate the expected value of its effectiveness in
product marketing programs . CV.Zero Store is a company located in Villa Mutiara Pluit
Tangerang which sells a variety of products and a jersey type shirt screen printing . The
problems that exist in the company does not have a means of supporting media promotion
of effective programs , this company is already using a media campaign to promote its
products as it is used today is the brochures , banners , promotions with clients directly
keklien and perceived inadequate for future promotion . Therefore , it takes promosiyang
other means such as the media in the desired catalog marketing targets that have been
programmed . For media catalog is a masterpiece of design that is packaged in the form of
a booklet which is a medium that can be made in the company’s assets that can be used to
improve an image or the image of the company to establish cooperation relations with
companies, institutions and other relevant agencies . Besides the new design is expected to
add variants of the media campaign so as to form the image or the image of the company as
desired . Therefore dituangkanlah such a design in an article entitled ““Designing Catalog
For Supporting Information Media and Promotions at CV Zero.Store “
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ABSTRAKSI

Dengan adanya perkembangan teknologi dibidang komputer khususnya multimedia
memungkinkan persaingan dalam dunia retail sangat bersaing. Pada masa sekarang ini
seiring dengan ketatnya persaingan dalam dunia bisnis, pelayanan dan kualitas barang
tidaklah cukup untuk bisa meningkatkan pendapatan dan menjaring konsumen yang loyal
dan mau tidak mau hal ini membuat para pemilik perusahaan berpikir keras untuk
menemukan cara agar bisa bertahan dan stabil dalam bisnisnya. Salah satu caranya adalah
dengan menggunakan media komunikasi visual yang secara tidak langsung dapat
diharapkan nilai efektifitasnya dalam mengkomunikasikan program-program pemasaran
produk. CV.Zero Store merupakan perusahaan yang terletak di Villa Mutiara Pluit
Tangerang yang menjual produk bermacam-macam jenis jersey dan kaos sablon.
Permasalahan yang ada pada perusahaan tersebut belum mempunyai media-media sarana
penunjang program promosi yang efektif, perusahaan ini memang telah menggunakan
media promosi untuk mempromosikan produk-produknya seperti yang dipakai saat ini
adalah brosur, spanduk, promosi dengan klien secara langsung keklien dan dirasakan
kurang memadai untuk promosi kedepannya. Oleh sebab itu, dibutuhkan sarana-sarana
promosiyang lainnya seperti media Katalog yang diinginkan dalam target pemasaran
yang telah diprogramkan. Untuk media Katalog yaitu suatu karya desain yang dikemas
berupa booklet yang merupakan sebagai media yang dapat di jadikan asset perusahaan
yang dapat digunakan untuk meningkatkan suatu image atau citra dari perusahaan untuk
menjalin kerja sama dengan relasi perusahaan, lembaga dan instansi terkait lainnya. Selain
itu perancangan yang baru ini diharapkan dapat menambah variant dari media promosi
sehingga dapat membentuk image atau citra perusahaan sesuai dengan yang diinginkan.
Maka dari itu dituangkanlah sebuah desain tersebut dalam sebuah artikel yang berjudul
“Perancangan Media Katalog Sebagai Penunjang Informasi dan Promosi Pada CV
Zero.Store”.

Kata Kunci: Informasi, Promosi, Profil, Peningkatan Image, Katalog

|. PENDAHULUAN

Pada dasarnya berkembangnya media informas saat ini dan bidang
komputerisasi khususnya multimedia kian hari semakin meningkat dan telah
mendorong terjadinyaarus globalisas, dimanabanyak pihak-pihak yang terlibat,
baik yang berhubungan langsung dalam proses penyampai an maupun penerimaan
informad tersebut. Model dan s stem penyampaian informasi ini akan menentukan,
apakah prosestersebut berjalan dengan baik dan efektif. Pemberian informasi
merupakan suatu usahayang dibutuhkan perusahaan karenadengan adanyainformas
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perusahaan, maka perusahaan akan mendapatkan keuntungan yaitu dikenal secara
umum.

CV. Zero Storeada ah sebuah perusahaan yang bergerak dibidang pakaian
gport khususnyajersey yang berdameat di villamutiarapluit Tangerang- Banten 15131.
Saat ini CV.Zero Storemenggunakan mediapromos daninformas dalam bentuk
mediacetak sgayaitu mas h berupaspanduk, brosur, dan melakukan promos keklien
secaralisan, mel akukan pemasaran dengan memperlihatkan foto-foto port folio dan
fadlitasyang belum dikemas dalam bentuk katal og yang sudah rapi danterorganisas
dengan baik.

Da am mengembangkan usahanyasaet ini CV.Zero Store sangat membutuhkan
mediainformas dan promos yang mampu mengemassauruh fasilitasyang dimiliki
perusahaan dalam menjalani relasi atau kerja sama baik dengan klien
perseorangan,klien perusahaan, instang ataupun lembagaterkait.

Dari has| andlisakebutuhan yang dil akukan penulisterhadap CV. Zero Store
perusahaan tersebut membutuhkan katalog dalam bentuk booklet untuk
memperkena kan sauruh kapasitas perusahaan dan diharapkan meldui perancangan
katalog ini dapat meningkatkan omset perusahaan.

Tujuandari Penditianini ada ah dapat menciptakan mediakatal og yang menarik
mengenai profil dan aktifitas perusahaan,sebagal mediainformas yang lebih efektif
tentang perusahaan,sebagai mediapromos agar mendapatkan kepercayaan dari
calon konsumen dan perusahaan yang ingin bekerjasamadengan CV.Zero Store
dan sebagal penunjang promos daninformas yang sesuai denganimage CV.Zero
Store.

Il. KAJIAN LITERATUR

Sebel umnyaterdapat banyak pendlitian yang dil akukan mengena perancangan
mediakatal og. BeberapaKajian Literatur adal ah sebagai berikut :

1 Pendlitianini dilakukan oleh Gunanto Setiawan dari STMIK AMIKOM
Yogyakartapadatahun 2010 yang berjudul ““ Analisis Dan Perancangan
Aplikasi Mobile Katalog Buku Dengan Teknologi J2ME Pada Penerbit
Dan Percetakan AR-Ruzz Media Yogyakrta.” Penelitian ini membahas
mengenal pembuatan sebuah aplikas mobilekata og buku yang dapat diakses
melaui handphone.

2. Penditianini dilakukanoleh SalisTusfiadari STMIK AMIKOM Yogyakarta
pada tahun 2010 yang berjudul ““ Pembuatan Katalog Digital Museum
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Anak Kolong Tangga di Taman Budaya Yogyakarta dengan
Menggunakan Macromedia Flash MX** Penelitian ini menjel askan tujuan
utamamembuat katal og digital adal ah untuk membantu penyampaninformeas.

3. Penditianini dilakukan oleh PutraUji Deva Satrio dari UniversitasNegeri
Malang tahun 2011 yang berjudul ““Perancangan Media Katalog Wisata
Kota Surabaya Sebagai Media Informasi Massa “‘Pendlitianini menjelaskan
tujuan utama membuat mediakatal og ada ah untuk mempromaos kan tempat-
tempat wisatadi kota Surabayamemberikan kemudahan informas kepada
masyarakat umum.

Dari tigaliteratur diatas dapat dis mpulkan bahwamediakatal og adalah me-
diayang efektif dalam menyampaikaninformas dan promos. Literaturediatasbanyak
menjel askan mengenal katal og sebagal pengembang informas dalam studi kasus
bidang wisatadan didang publikasi sedangkan dalam bisniskomersial danretail
belum banyak dibahas. Mengenai sisi desainnyatiga literature diatas kurang
menjabarkan sisi desainnya. Sedangkan artikel ini akan lebih banyak membahas
mengenal S9 desainnya

111. METODE PENELITIAN

Pelaksanaan penelitan yang dilakukan melakukan beberapa metode
diantaranya

1. MetodeAndisaPermasaahan
Adalah sebuah metode agar kitamampu menentukan akar masal ah dari
berbagal masalah yang terjadi dalam sebuah lembagaatau redlitauntuk melakukan
andisamasa ah dengan mengunakan pendekatan ekspektas dan pendekatan realita

2. Metode Pengumpulan Data

a. Metode Observas
Metode yang dil akukan dengan carapengumpulan datadan mengadakan
pengamatan langsung terhadap suatu obyek dalam suatu periodetertentu
dan mengadakan pencatatan secaras stematistentang hal-hal tertentuyang
diaméti.

b. Metode Interview
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M etode pengumpul an datadengan jal an tanyajawab lisan secara sepihak
yang dikerjakan secaras stematisdan berlandaskan padatujuan pendlitian.
Tehnik wawancara yang penulis gunakan adalah wawancara bebas
terpimpin dimanapewawancaramenygjikan daftar pertanyaan, akan tetapi
cara bagaimana pewawancara menyajikan diserahkan kepada
kebijaksanaan pewawancara

C. Studi Pustaka
Selain melakukan observas dengan wawancarapenulisjugamel akukan
pengumpulan datadengan caraStudi Pustaka, dalam hd ini penulisberusaha
melengkapi data-data yang diperoleh dengan caramembacabuku-buku
atau literatur-literatur yang ada. Penulisjugamelakukan Studi Pustaka
melaui sumber-sumber yang berhubungan denganjudul yang digukan untuk
membantu dalam penganalisaan dan sebagal acuan yang dilakukan penulis.

3. MetodeAnalisaPerancangan Konsep Desain
Perancangan mediakatal og sebaga mediayang digunakan untuk menunjang
mediapromos daninformas dirancang berdasarkan pengumpulsn datsdan andisa
terhadap mediayang tel ah digunakan sebelumnya sebsgsi promosi selanjutnya
dirancang proses pembuatan mediadesain mulai dari Layout Kasar hinggaFinal
Artwork.

IV.PEMBAHASAN

1. Posis Pasar (Market Positioning)

CV.Zero Storeyang terletak di perumahan VillaMutiara Pluit Tangerang
merupakan sal ah satu perusahaan yang sudah berkembang dengan cukup pesat.
Hal ini dapat dilihat dari pel anggan yang tidak hanyaberadadilingkungan perumahan
tetapi jugayang beradadiluar lingkungan perumahan VillaMutiara. CV.Zero Store
memiliki banyak sekai pelanggan tetap.

Pelanggan Perusahaan melingkupi semuakalangan. CV.Zero Storememiliki
citraatau image yang baik, hal ini dibuktikan dengan adanyakepercayaan dari
konsumen. market position CV.Zero Store beradadi KotaBumi Tangerang.

2. Kondis Pesaing
Berikut adal ah tabel pesaing yang merupakan kompetitor CV.Zero Store
Tangerang yang beradadi wilayah sekitar KotaTangerang :
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Tabel 1.daftar pesaing

Nama Pesaing

Kelebihan

Kekurangan

Toko Sun Sport

Harga produk

Kegiatan

terjangkau

Promosinva

dan kualitas

masih kurang

produk cukup
baik Lokasi
tepat
dipinggir
Jalan

Valentia Sport

Kualitas

Harga mahal

produk baik,

kadang

barang lebih

lengkap

3. Potensial Market

Potens pasar dari perusahaan ini beradadiwilayah Tangerang dan sekitarnya,
dengan pangsa pasar yang cukup signifikan. Target penjua an produk padatahun-
tahun berikutnyadi perkirakan akan meningkat, karenapertumbuhan ekonomi dan
yang pesat pada saat ini dan semakin banyaknya perusahaan—perusahaan yang

baru berdiri.

4. Market Segmentation

a. Geografi: KotaTangerang dan sekitarnya.

b. Demografi :
1. Jeniskelamin

: Priadan Wanita.

2. Golongan ekonomi : Umum (mencakup semuakel asekonomi)

3. Sasaran

: Konsumenindividu atau perusahaan

c. Psikografi : Bagi konsumen khususnyayang memerlukan produk jersey

atau sablon.

5. Softwareyangdigunakan

Daam Konsep mediainformas dan promos software yang digunakan
adalah Adobe Photoshop Cs2 dan Illustrator CS2.
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Definis Softwareyang digunakan :

a. Adobe Photoshop Cs2 adal ah suatu perngkat lunak canggih yang dapat
kitagunakan membuat, menyunting dan memanipulas tampilan termasuk
mengoreksi dan member efek tampilan atas sebuah gambar atau photo
hasi| dari programini merupakan sebuah gambar/image didalam computer
grafisterbagi menjadi 2kelompok yaitu gambar Bitmap dan gambar Vektor

b. Adobelllustrator Cs2 adal ah program grafisberbasi svector yang paling
tanggunh dan popular karenafadlitas-fasilitasyang adadidalamnya dapat
digunakan untuk membentuk objek secaratigadimens sehinggahasil yang
diperoleh menyerupai objek yang sebenarnya.

6. TujuanKreatif

Saat ini banyak perusahaan yang bergerak dibidang yang sama dengan
CV.Zero Store sehingga perusahaan mengal ami tahap kompetisi dan jugatahap
dalam menjalin kerja sama dengan perusahaan lain. Oleh karena itu untuk
mempertahankan konsumen yang tel ah adadan jugabertujuan untuk menjaring calon
konsumen yang baru di butuhkan sebuah mediayang dapat mencapal tujuan tersebut.
Dengan dasar hd tersebut makatujuan utamadari perancangan majalah perusahaan
ini adaah:

a. Meyakinkan khalayak sasaran khususnya pelaku bisnis yang ingin
melakukan kerjasama dengan perusahaan.

b. Menciptakanimageatau citrayang baik bagi perusahaan

c. Menginformasikan kuantitasdan kualitas akan produk-produk yang
ada.

7. Strategi Kreatif
Dalam perencanaan saranamediapenunjang promos dirancang sebuahmdia
promos Kataog, Tujuan program promos dapat tercapal harusbisamenyampaikan
informad yang tepat dan menarik kepadakonsumen sdain dari mediayang dirancang
harushisaefektif dalam penggunannya.Selaian mediatersebut beris tentang seluruh
profil yang adadiperusahaan jugainformas prosuk,medatersebut sekaligus sebagai
Ssaranapenunjang promos dan dapat meningkatkan citraatau image CV.Zero Store.

8. Penulisan Naskah
Agar Penyampaian pesan bisatepat sasaran, makapesan mediadibuat secara
terurut dengan a ur yang benar,yaitu:
1) Judul (headline) : KATALOG CV.ZERO STORE, Logo CV.Zero Store
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2) Sub- sub halaman berikutnyadisampaikan sesual dengan urutanis company
profile: Daftar isi,profil perusahaan, vis dan mis perusahaan, informas
produk,artikel mengenai sportdll)

Dalam pembuatan mediapromos Katalog tersebut terlihat menarik dan
tidak terlihat kaku tampilan grafisnya makarancangan mediatersebut mengikuiti
kai dah-kai dah sebagai berikut :

a Totalitaswarnayang dipilih diantaranya
1) WarnaBiru :Medambangkan kebenaran, keteguhan, ketenangan,
kesg ukan, kesetiaan dan kemurahan hati.
2) WarnaPutih  : Respon psikologisnyayaitu, kesucian, kebersihan,
ketepatan dan steril.
3) WarnaHitam  : Responpsikologisnyayaitu, kekaburan, kerahasian
dan sesuatu yang tidak diketahui.
4) WarnaAbu-abu : Ketaatan, rendah hati, kesholihan, modern.
5) WarnaCoklat : Memberikan kesan hangat, nyaman dan aman
6) WarnaHijau  : Pertumbuhan, kesuburan, keremgjaan, keyakinan,
pengharapan, kesanggupan, kehidupan, penditian.
7) WarnaOranye : Kemagjuan, semangat, perkembangan, Energi.
b. Jenishuruf yangrelevanadalah:
Jenishuruf yang dipaka dalam perancangan diantaranyajenishuruf yang
karakternyasesuai dengan karakter huruf yang selamaini dipergunakan
oleh CV.Zero Store yang bersangkutan, yaitu : Arial, , Times New
Roman,,DaunPenh,Pristina,Arial,BIRTH OF A HERO, Wide
latin,Verdana, FRANKINGOTHICDEMI,Algerian,PlagueDeath,Deddy
Ohip, Matira MT Script Capitals,Stencil,Brownwood NF,Edo, Tempas
San ITC
c. Tataletak atau layout yang digunakan adalah:
Tataletak disesuaikan dengan mediaelemen-elemen yang terdapat di
rancangan mediakatal og dengan menataatau menyatukan unsur-unsur
mulal dari teks,gambar dan warna agar menjadi media katal og yang
komunikatif dan dapat menarik perhatianrelas.
d. Gayapenampilangrafis
Gayatampilanvisual secaragrafisditampilkan minimalistapi terkesan
modernyang komunikatif, dimaksudkan agar audience dapat ebih mudah
mengetahui pesan mediayang disampai kan.
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Manfaat Media Katalog

Perancangan media promosi dan informasi yang ada selamaini masih
diterapkan dalam bentuk media cetak dan jugapromosi secaralangsung keklien
sehinggapromos yang dilakukan masih kurang maksma . Disamping masdah promos
jugauntuk menjain kerjasamadengan klien atau perusahaan-perusahaan dibutuhkan
rancangan yang mampu mengemas sel uruh fasilitasyang dimiliki perusahaan dan
informas produk. Dengan Perancangan mediakata og yang digunakan sebagai me-
diapromos dapat menjadi penunjang promosi daninformas yang sesuai dengan
image atau citraperusahaan. Secaragarisbesar dapat kitalihat padagambar berikut:

iy — =

T | e
Perusahaan = omset
Brosur ,spanduk dll - Peningkatan

Media

Gambarl. Manfaat Media Katalog

Dari penjelasan gambar diatas dapat dis mpulkan bahwamenggunakan me-
diakata og | ebih mudah dalam me akukan mediainformas dan promos dan melakukan
kerja sama kepada perusahaan atau klien,disamping itu dapat meningkatkan
omset, peningkatan image dan kepercayaan.

Perancangan Desain

Tampilan Perancangan mediakatal og yang digunakan untuk mediapromos
perusahaan yang terdiri dari Layout Kasar,L ayout Komprehens f,dan Final Art Work.

1. Layout Kasar.
Layout Kasar ada ah Penerapan el emen-elemen desain mediayang nantinya

\Vol.7 No.2 - Januari 2014 288




ISSN: 1978 - 8282

akan dipergunakan daam perancangan mediakatal og yang disertal acuan Sandarisas
padadesain yang akan dibuat,umumnyadibuat dengan tampilan hitam putih,dibuat
dengan coretan atau sketsa dengan menggunakan pensil gambar.L ayout Kasar
diperlukan sebagal panduan padasaat diproses desain dengan menggunakan aplikas
computer. Berikut Layout kasar yang dibagi menjadi 2:

a. Layout kasar Cover Depan dan Belakang Katalog CV.Zero Store

Gambar 2.Layout Kasar Cover Depan dan Belakang CV.Zero Store

b. Layout Kasar hal 1-21

Gambar 3. Layout Kasar hal 1-21

2. Layout Komprehensif

Layout Komprehensif adalah Proses desain yang sudah memasuki tahap
komputerisas san pewarnaan,namuntahapini belum sdesa sduruhnyakarenamasih
harusmengalami prosesrevis. Berikut Layout Komprehensif yangdibagi 2:
a. Layout Komprehensif Cover Depan dan Belakang Katalog
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Gambar 4. Layout Komprehensif Cover Depan dan Belakang Katalog

b. Layout Komprehensif hal 1-21

EE e e e fmm e e

{ KATALO
i._l.' LERO iﬂ}ll_."

LIER SILLHh Nl

Gambar 5. Layout Komprehensif hal 1-21

3. Final Art Work

Final Art Work adalah hasil akhir dari layout komprehensif yang telah
diperbaiki.dimanatahapini merupakan hasll akhir atau finishing yang kemudian dapat

digunakan untuk acuan saat proses produksi.

a. Final Art Work Depan dan Belakang

Final ArtWork untuk cover depan terdapat | ogo perusahaan,informas produk
dan foto perusahaan yang merupakan image atau citradari perusahaan tersebut
dengan menggunakan ukuran 21x29 cm dengan Cover kertasArt Cartondan Isi

kertasArt Paper.
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Gambar 6.Final Art Work Cover Depan dan Belakang

b. Final Art Work Daftar is dan Company Profile
PadaFind Art Work ini terdapat daftar is yang merupakan urutan dari katalog
yang dibuat dan terdapat company profile.

Gambar 7. Final Art Work Daftar isi dan Company Profile.

c. Final Art Work Sambutan dan perkembangan Perusahaan sertaprofil perusahaan.
Final Art Work ini menjelaskan tentang Sambutan dan Perkembangan
Perusahaan. Final Art Work ini menjel askan tentang Profil Perusahaan.
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DAFTAR ISI

= Bambataa L
Perrambssges {7 Tere Biere |}
= Pealil €F Feve Blere .

Company Profil

i
. !‘ L]

Gambar 8.Final Art Work Sambutan dan Perkembangan Perusahaan serta
profil perusahaan

d. Final Art Work Vis Misi, Value our commitment, struktur organisasi dan qual-
ity of branded
Pada Final Art Work ini terdapat visi misi dan Value Our commitment.
PadaFinal Art Work ini jugaterdapat struktur organisas dan quality of branded.

SAMBUTAN

-
W tenin 07
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Gambar 9.Final Art Work Visi Misi dan Value Our Komitment

e. Final Art Work Jenis Products dan Jersey

Desain halaman untuk Jenis Products dan jersey terdapat |0go perusahaan
dan produk-produk dari cv.zero store dan menggunakan background bewarna
oranyedan gradas putih. Menggunakan huruf pristine. Desain halaman footbal l
shoesterdapat poduk football shoescv.zero store,jacket footbal| dan terdapat |ogo
sedangkan background yang digunakan warnagradasi hitam dan abu abu yang
memberikan kesan el egan sport. Menggunakan huruf Matira MT Script Capitals.
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Gambar 10. Final Art Work Jenis Products , Jersey, Footballshoes dan
Jacket football

f. Final Art Work A ccessories dan Jasa Sablon

PadaFina ArtWork ini jugaterdapat jenisaccessories danjasasablonyang
merupakan usahadari perusahaan.

g

jarsay

Gambar 11. Final Art Work Accessories dan Jasa Sablon

0. Final Art Work Artikel-Artikel Sport dan History of world

Dalam desainini terdapat gambar yang bermain bolaagar memberi kesan
sport background yang digunakan warnaputih dan terdapat elemen kotak warna
oranyeyang memberikan kesan minimalisdan menggunakan huruf Wide L.
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Gambar 12. Final Art Work Artikel- Artikel Sport, History of world

h. Final Art Work tentang, tipsmemilih sepatu original dan Fashion stylefootball
PadaFinal Art Work ini jugamemberikan sedikit artikel sport yaitu tentang
David Beckham dan tipsmemilih sepatu original.

i
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Gambar 13. Final Art Work david beckham, tips memilih sepatu original
dan Fashion style football

i. Final Art Work ceritasport dan petalokasi.
PadaFina Art Work ini jugamemberikan artikel sport yaitu gayakiper paling
santai danlokas perusahaan yang memiliki petaperusahaan.
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Gambar 14.Final Art Work gaya Kiper palin santai dan Lokasi.

V. KESIMPULAN

Profil perusahaan yang dikemas dalam bentuk mediakatal og yang efektif ini
agar dapat memberi manfaat bagi perusahaan dan konsumen danjugakatalog yang
dibuat dengamudan dibawa dan dalam penyebaran katalog mudah danisinya
menarik sertainformas produk |ebih lengkap.

Dengan adanya ptofil perusahaan dalam bentuk katalog yang isinyaprofil
perusahaan daninformas produk perusahaan diharapkan dapat meningkatkan suatu
image atau citraperusahaan untuk menjalin kerjasamadengan relasi perusahaan
Jlembagadaningang yangterkait|ainnyadan dapat dijadikan sebuah asat perusahaan
dalam memperkena kan kapasitas dan kuditas perusahaan kepadaparapel aku bisnis
yang ingin bekerjasama. Profil perusahaan yang dibuat dengan rancangan desain
yang sportif dan casual sesuai dengan image atau citra perusahaan. Dan profil
perusahaan yang dibuat dengan desain tempate yang menarik bertujan untuk
mempromosi kan produk perusahaan an memperkuat perusahaan dalam menjalin
relasi atau kerjasama dengan perusahaan terkait dan dapat membangun suatu
kepercayaan dari mitrausahaatau pihak-pihak terkait lainnya.

Dengan adanyaprofil perusahaan yang dikemas dalam bentuk mediakatal og
penulis menyarankan agar perusahaan memberikan profil perusahaan kepada
konsumen dan perusahaan yang akan melakukan kerja sama dengan tujuan
memeprkend kan kapasitas dan kuati ntas perusahaan sertadapat meningkatkanimage
atau Sitraperusahaan.
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