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Abstrak 
Memiliki tujuan perusahaan yang jelas merupakan salah satu strategi untuk menghadapi 

persaingan ketat antar perusahaan. memaksimalkan nilai perusahaan salah satu elemen yang 

membentuk tujuan memulai bisnis. Faktor yang dapat mempengaruhi nilai perusahaan 
diantaranya ukuran perusahaan kebijakan hutang dan profitabilitas.  metode penelitian yang 

digunakan pada penelitian ini yaitu metode kuantitatif, dengan metode pengambilan sampling 

yang digunakan adalah nonprobability sampling dengan teknik sampling purposive. Dari hasil 
uji T ukuran perusahaan (SIZE) secara parsial tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan 

(PBV), kebijakan hutang (DER) secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap nilai 

perusahaan (PBV) dan profitabilitas (ROE) secara parsial berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap nilai perusahaan (PBV). Sedangkan dari hasil uji F terus ukuran perusahaan (SIZE), 
kebijakan hutang (DER) dan profitabilitas (ROE) berpengaruh secara simultan terhadap nilai 

perusahaan (PBV). 

 
Kata kunci : Ukuran Perusahaan (SIZE), Kebijakan Hutang (DER), Profitabilitas (ROE), Nilai 

Perusahaan (PBV) 

 

 

Abstract 

Having clear company goals is one strategy for facing intense competition between companies. 

Maximizing company value is one of the elements that forms the goal of starting a business. 
Factors that can influence company value include company size, debt policy and profitability. 

The research method used in this research is a quantitative method, with the sampling method 

used is nonprobability sampling with a purposive sampling technique. From the results of the T 
test, company size (SIZE) partially has no effect on company value (PBV), debt policy (DER) 

partially has a positive and significant effect on company value (PBV) and profitability (ROE) 

partially has a positive and significant effect on value. company (PBV). Meanwhile, from the 

results of the F test, company size (SIZE), debt policy (DER) and profitability (ROE) 
simultaneously influence company value (PBV). 

 

Keywords: Company Size (SIZE), Debt Policy (DER), Profitability (ROE), Company Value 
(PBV) 

   

 
1. Pendahuluan 

 

Rina Aprilia Hastanti (2022), mengatakan bahwa memiliki tujuan perusahaan yang jelas 

merupakan salah satu strategi untuk menghadapi persaingan ketat antar perusahaan. 
Memaksimalkan nilai perusahaan Merupakan salah satu  elemen yang membentuk tujuan 
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memulai bisnis.  Menurut Sudana (2015) nilai perusahaan merupakan nilai kini dari pendapatan 

atau dari arus kas yang diharapkan diterima masa yang akan datang. semakin tinggi harga 
saham, semakin tinggi pula keuntungan yang didapat oleh investor dan akan meningkatkan 

kesejahteraan dan kemakmuran bagi para pemegang saham. Menurut Tiwi Herninta (2019), 

faktor yang mempengaruhi nilai perusahaan diantaranya profitabilitas ukuran perusahaan 

leverage dan kemampuan perusahaan dalam membayar dividen. Selain itu Selvi dan Ita (2019) 
mengatakan bahwa faktor yang mempengaruhi nilai perusahaan yaitu profitabilitas 

pertumbuhan perusahaan dan ukuran perusahaan. dapat disimpulkan dari beberapa pendapat di 

atas bahwa banyak faktor yang menyebabkan naik dan turunnya nilai perusahaan 
Menurut Khumairoh (2016) semakin besar ukuran perusahaan atau skala perusahaan 

maka akan semakin mudah pula perusahaan memperoleh sumber pendanaan baik yang bersifat 

internal maupun eksternal, oleh karena itu ukuran perusahaan dianggap mampu mempengaruhi 

nilai perusahaan. Tiwi Herninta (2019) mengatakan kebijakan hutang merupakan kebijakan 
yang diambil oleh pihak manajemen dalam rangka memperoleh sumber pendanaan bagi 

perusahaan sehingga digunakan untuk membiayai aktivitas operasional perusahaan. kebijakan 

hutang merupakan salah satu alternatif pendanaan perusahaan selain menjual harga saham di 
pasar modal. Menurut Kasmir (2019) rasio profitabilitas merupakan rasio untuk menilai 

kemampuan perusahaan dalam mencari keuntungan atau laba dalam suatu periode tertentu. 

Apabila semakin tinggi profitabilitas suatu perusahaan, maka akan semakin besar pula peluang 
perusahaan agar sahamnya dapat diminati oleh para investor. 

Tujuan penelitian ini yaitu untuk mengetahui bagaimana pengaruh ukuran perusahaan  

kebijakan hutang dan profitabilitas terhadap nilai perusahaan pada perusahaan consumer goods 

yang terdapat di Bursa Efek Indonesia (BEI) periode tahun 2019-2022. 

 

Nilai Perusahaan 

Menurut Rosikah et al. (2018), nlai perusahaan adalah total nilai asset perusahaan, yang 
terdiri dari nilai pasar modal dan nilai asset. Harga saham yang tinggi berdampak pada nilai sutu 

perusahaan ang dapay meningkatkan kepercayaan pasar terhadap kinerja dan prospek masa 

depan perusahaan. Nilai perusahaan yang tinggi akan membuat investor percaya pada kinerja 
perusahaan saat ini dan prospek masa depan. Adapun rumus nilai perusahaan yang digunakan 

sebagai berikut. 

𝑃𝐵𝑉 =
𝐻𝑎𝑟𝑔𝑎 𝑃𝑒𝑟 𝐿𝑒𝑟𝑚𝑏𝑎𝑟 𝑆𝑎ℎ𝑎𝑚

𝑁𝑖𝑙𝑎𝑖 𝐵𝑢𝑘𝑢 𝑃𝑒𝑟 𝐿𝑒𝑚𝑏𝑎𝑟 𝑆𝑎ℎ𝑎𝑚
 

 

Ukuran Perusahaan 

Menurut Rani & Lina (2019) ukuran suatu perusahaan dapat dilihat dari banyaknya asset 

yan dimilikinya, dan ukuran perusahaan adalah salah satu faktor yang dapat mempengaruhi 

perolehan laba. Perusahaan dengan ukuran yang lebih besar biasanya memiliki kekuatan 
tersendiri dalam menangani masalah bisnis dan memiliki kemampuan untuk memperoleh laba 

tinggi karena didukung oleh asset yang besar. Adapun rumus ukuran perusahaan yang 

digunakan sebagai berikut. 

SIZE = Ln (Total Aset) 

 

 

Kebijakan Hutang 
Menurut Khasmir (2019), rasio kebijakan hutang atau rasio solvabilitas merupakan 

ukuran yang dapat digunakan suatu perusahaan untuk mengukur seberapa besar asetnya dibiayai 

oleh hutang. Adapun rumus kebijakan hutang yang digunakan sebagai berikut.  
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𝐷𝐸𝑅 =
𝑇𝑜𝑡𝑎𝑙 𝑈𝑡𝑎𝑛𝑔

𝐸𝑘𝑢𝑖𝑡𝑎𝑠
 

Profitabilitas 

Menurut Budi Raharjo (2021), pengertian profitabilitas adalah kemampuan suatu 

perusahaan dalam menghasilkan keuntungan dari penjualan, sering dinyatakan dalam margin 
keuntungan (profit margin). Semakin tinggi rasio profitabilitasnya, maka akan semakin baik 

kondisi bisnisnya atau perusahannya. Adapun rumus rasio profitabilitas yang digunakan adalah 

sebagai berikut.  

𝑅𝑂𝐸 =
𝐿𝑎𝑏𝑎 𝐵𝑒𝑟𝑠𝑖ℎ 𝑆𝑒𝑡𝑒𝑙𝑎ℎ 𝑃𝑎𝑗𝑎𝑘

𝐸𝑘𝑢𝑖𝑡𝑎𝑠
 

 

 

2. Metode Penelitian 

 
Metode penelitian yang digunakan yaitu metode kuantitatif, yaitu pengumpulan data 

menggunakan data sekunder. Data yang didapatkan merupakan data yang berasal dari laporan 

Keuangan perusahaan Consumer Goods periode 2019-2022 berupa laporan arus kas, laporan 
laba rugi, laporan posisi keuangan, catatan atas laporan keuangan, serta data lain yang 

mendukung yang telah dipublikasi dan diaudit. Penelitian Pada penelitian ini metode 

pengambilan sampling yang digunakan adalah Nonprobability sampling dengan teknik sampling 
purposive. Metode analisis yang dipakai pada penelitian ini adalah uji statistik deskriptif, uji 

asumsi klasik, analisis regresi linier berganda, dan uji hipotesis. 

 

 
3. Hasil Dan Pembahasan 

 

Uji T 
Tabel 1 Hasil Uji Statistik T 

 
a. Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardize
d 

Coefficients 
t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) -.506 3.810  -.133 .895 

SIZE -.088 .130 -.022 -.678 .499 

DER .015 .005 .110 2.675 .008 

ROE .309 .015 .860 20.801 .000 

a. Dependent Variable: PBV 
 

Sumber : Data diolah menggunakan IBM SPSS versi 25 

 
a. Berdarkan hasil nalisis uji t pada tabel 1 diperoleh nilai thitung sebesar -0.678 diperoleh 

nilai ttabel sebesar 1.97867 sehingga diketahui thitung -0.678 < nilai ttabel 1.97867 dengan 

nilai signifikan (sign. 0,499). Jika dibandingkan antara nilai signifikan dengan nilai alpha 
(α = 0,05), maka nilai signifikan 0,499 > dibandingkan dengan 0,05. Dari hasil tersebut 

dapat dinyatakan bahwa ukuran perusahaan secara parsial tidak berpengaruh terhadap nilai 

perusahaan. 

b. Berdasarkan hasil uji t pada tabel 1 diperoleh nilai thitung sebesar 2.675 diperoleh nilai 
ttabel sebesar 1.97867 sehingga diketahui thitung 2.675 > nilai ttabel 1.97867 dengan nilai 

signifikan (sign. 0,008). Jika dibandingkan antara nilai signifikan dengan nilai alpha (α = 
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0,05), maka nilai signifikan 0,008 < dibandingkan dengan 0,05. Dari hasil tersebut dapat 

dinyatakan bahwa kebijakan hutang secara parsial berpengaruh positif dan signifikan 
terhadap nilai perusahaan. 

c. Berdasarkan hasil uji t pada tabel 1 diperoleh nilai thitung sebesar 20.801 diperoleh nilai 

ttabel sebesar 1.97867 sehingga diketahui thitung 20.801 > nilai ttabel 1.97867 dengan 

nilai signifikan (sign. 0.000). Jika dibandingkan antara nilai signifikan dengan nilai alpha 
(α = 0,05), maka nilai signifikan 0.000 < dibandingkan dengan 0.05. Dari hasil tersebut 

dapat dinyatakan bahwa profitablitas secara parsial berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap nilai perusahaan. 
 

Uji F 
Tabel 2 Hasil Uji Statistik F 

ANOVAa 

Model 
Sum of 
Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regressio
n 

9221.774 3 3073.925 272.76
1 

.000b 

Residual 1442.516 128 11.270   

Total 10664.290 131    

a. Dependent Variable: PBV 
b. Predictors: (Constant), ROE, SIZE, DER 

Sumber : Data diolah menggunakan IBM SPSS versi 25 

 

Berdasarkan hasil uji F pada tabel 2 diperoleh nilai hitung Fhitung sebesar 272.761 dan 
nilai Ftabel Sebesar 2.67 sehingga Diketahui Fhitung 272.761 > F tabel 2,67 dengan nilai 

signifikan (sig. 0,000). Jika dibandingkan antara nilai signifikan dengan nilai alpha (α=0,05), 

maka nilai signifikan 0,00 < 0,05. dari hasil tersebut dapat dinyatakan bahwa ukuran perusahaan 
kebijakan hutang dan profitabilitas secara simultan bersama-sama terdapat pengaruh positif dan 

signifikan terhadap nilai perusahaan  

 

 

4. Kesimpulan 

 

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan serta perhitungan dati data yang ada, maka 
peneliti mengamil beberapa kesimpulan sebagai berikut: 

a. Ukuran perusahaan secara pasial tidak berpengaruh dan tidak signifikan terhadap nilai 

perusahaan consumer goods yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) 
b. Kebijakan hutang secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap nilai 

perusahaan consumer goods yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) 

c. Profitabilitas seacar parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap nilai perusahaan 
consumer goods yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) 

d. Ukuran perusahaan, kebijakan hutang dan profitabilitas secara simultan berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap nilai perusahaan consumer goods yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia (BEI) 
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